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چیکده
1بافت‌های تاریخی، منبعی ارزشمند هستندک ه به‌مثابه دارایی فرهنگی و هویتی شهرها وک شورها به‌شمار می‌روند. 
این  ویژه  اهمیت  بیانگر  بافت‌ها صورت‌گرفته،  این  احیای  و  برای مرمت  برنامه‌ریزی ‌شدهک ‌ه  اقدام‌های  بیشتر 
نواحی شهری استک ه تصویری مطلوب از شهرها را نشان‌می‌دهند. در بررسی گونه‌های متفاوت این اقدامات 
برنامه‌ریزی‌شده آنچه قابل در کاست؛ وجود دیدگاهی ت‌کبعدی درباره جنبه‌های صرفاک البدی مرمت و احیای 

بافت‌های تاریخی و بی‌توجهی به رویکردهای فعالیت‌محورِ هم‌راستا با مداخلاتک البدی آنهاست. 
ازاین‌رو در پژوهش حاضر با هدف ارائه رویکردی نوین، موضوع مرمت و احیای بافت‌های تاریخی، بسط‌داده 
درواقع  بررسی‌ شده‌است.  آنها  احیای  و  برای مرمت  و خلّق  فرهنگی  و صنایع  عامِ خوشه‌ها  راهبرد  تفسیر  و 
نگارندگان در این مقاله، با بهره‌گیری از روش پژوهش تحلیلی- توصیفی و بهک‌ارگیری رویکردی میان‌رشته‌ای، 
و  پتانسیل‌ها  ویژگی‌ها،  مزیت‌ها،  قالب‌  در  زمینه‌های شهری  در  را  فرهنگی  توسعه‌ای خوشه‌های  شاخص‌های 

امکانات توسعه‌ای درراستای مرمت و احیای بافت‌های تاریخی، ارائه‌ داده‌اند. 
درپایان، نگارندگان با بررسی نمونه‌های موردیِ اسناد و مدار کبرنامه‌های مرمت و احیای بافت‌های تاریخی 
ایران، به ارائه نیازها و مسائل و محدودیت‌های آنها پرداختند. به‌بیان دیگر، مدل تحلیلی بهک‌ار گرفته‌شده در این 
پژوهش با مقایسه زوجی میان نیازها و محدودیت‌های بافت‌های تاریخی همراه با ویژگی‌ها و امکانات خوشه‌های 
فرهنگی، راهبردهایی عملیاتی را برای برآورده‌ساختن نیازها و به‌حداقل رساندن محدودیت‌ها و مسائل بافت‌های 

تاریخی مطرحک رده​است. 

کلیدواژگان: بافت تاریخی، مرمت و احیا، صنایع و خوشه‌های فرهنگی و خلّق. 
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مقدمه

پهنه‌ها و بافت‌های تاریخی به‌عنوانی کی از اجزا و بخش‌های 
اصلی و مهم شهرها، نقش اساسی‌ای در سیر تحول ساختار 
فضایی– کالبدی آنها داشته‌اند. درحال حاضر، بسیاری از 
این پهنه‌ها و بافت‌های تاریخی، تحت تأثیر عوامل و دلایل 
مختلف از ایفای نقش گذشته بازمانده و دچار فرسودگی 
متناسب‌نبودن  همچون  دلایلی  و  عوامل  شده‌اند.  افول  و 
نیازهای  و  فعالیت‌ها  برای  آنها  وک البدی  فضایی  ساختار 
زندگی شهری جدید و خارج‌شدن فعالیت‌ها و عملکردهای 
سنتی و گذشته‌شان از چرخه و فرایند فعالیت‌های اقتصادی 

و اجتماعی پویا و اصلی شهر، از این‌دست است. 
این مشکلات و بی‌سازمانی‌ها و نبود تناسب‌ها به‌گونه‌ای است 
که در عناصر و اجزای هر دو بخش اصلی و مهم تشکیل‌دهنده 
فضایی-ک البدی  ساختار  نیز،  تاریخی  بافت‌های  و  پهنه‌ها 
1به‌عنوان ظرف و فعالیت آن به‌عنوان مظروف، قابل دیدن است. 
تأثیر این معضلات و مشکلات آن‌چنان استک ه تداوم حیات 
و حضور چنین‌ پهنه‌ها و بافت‌هایی را در ساختار فضایی و 

کالبدی شهرها با چالش‌های اساسی روبه‌روک رده‌است. 
در دیدگاهی عام وک لی، ریشه و اساس این معضلات و 
مشکلات را می‌توان در فراهم‌نشدن مناسب نیازها، الزامات 
و مقتضیات زندگی شهری جدید ازسوی این‌گونه پهنه‌ها 
و بافت‌ها در هر دو بعد فضایی -کالبدی و فعالیتیی افت. 
بافت‌های تاریخی هر دو بخش و  بنابر این مسألهک ه در 
عنصر فضای شهری مشکل و نقصان دارند؛ در انجام مرمت 
اصولی و پایدار به‌هرنوعی لازم است تا به هر دو بخش ظرف 
و مظروف، در کی تعامل دو سویه و‌کی پارچه توجه‌شود. 
اگرچه در چند دهه گذشته، مرمت بافت‌های تاریخی 
کشور در ردیف مهم‌ترین دغدغه‌ها و فعالیت‌های برنامه‌ریزان 
و مدیرانک شور قرارداشته لیکن، با بررسی تجارب مرمت 
شهریِ  مرمت  غلبه  تاریخیک شور،  بافت‌های  در  شهری 
کالبدمحورک املًا آشکار است )کامروا، 1389(. نبود توازن در 
بررسی هم‌سنگ و هم‌زمان دو بعدک البد و فعالیت در مرمت 
بافت‌های تاریخیک شور، پیامدهای ناخواسته‌ای داشته‌است. 
در مقایسه باک البد، توجهک متر به محور فعالیت به‌عنوانی کی 
دیگر از اجزای اصلی در پویایی و بالندگی بافت‌های تاریخی 
سبب‌شده تا بیشتر پروژه‌های مرمت شهری در دستیابی به 
اهداف نهایی مرمت ناکام بمانند )حبیبی و مقصودی1386؛ 
حناچی و دیگران،1386 وک لانتری و پوراحمد، 1385(. 

این موضوع، لزوم تغییر در شرایط و چگونگی مداخله 
در بافت‌های تاریخی شهرها را به ‌سمت و سوی رویکردها 

و مداخله‌های فعالیت‌محور درک نار مداخله‌هایک البدمحور 
را ایجابک رده‌است.

در دو دهه اخیر،ی کی از زمینه‌های علمی و تخصصی 
علوم  تخصصی  و  علمی  رشته‌های  درون  از  جدیدیک ه 
اقتصادی و مدیریت ایجادشده، حوزه‌هایک اربردیک ارآفرینی 
و خلاقیتک سب ‌وک ار است.ک ارآفرینی و خلاقیتک سب‌ وک ار 
از حوزه‌هایی استک ه موضوع فعالیت‌های اجتماعی، فرهنگی 
اقتصادی وک ارآفرینی،  ازمنظر  و هنری است آن‌چنانک‌ه 

رشد و توسعه چشم‌گیری در آن دیده شده‌است. 
از منظر و جایگاه رویکرد بین‌رشته‌ای، سنخیت و نزدیکی 
مباحث محتوایی خلاقیت و فعالیت‌های فرهنگی و هنری، 
کارآفرینی با محور فعالیت در مباحث و رویکردهای نوین 
مرمت بافت‌های تاریخی، بستر و چارچوبی استک ه می‌توان 
از مفاهیم، اصولک اربردی و راهبردی آن برای بهبود و ارتقای 
روش‌های مرمت بافت‌های تاریخی بهره‌گرفت. در این‌باره، 
راهبرد صنایع و خوشه‌های فرهنگی و خلّقک ه در حوزه 
نظری وک ارآفرینی و اقتصاد خلّق شهری، مفهوم‌شناسی 
نوینی است  و بسترهای  از زمینه‌ها  نظریه‌پردازی شده  و 
که در قالب آن، رویکردهای جامع مرمت شهری بافت‌های 
تاریخی می‌توانند با ارائه تصویر جدیدی از تعامل دو سویه 
کالبد و فعالیت، پویایی و جنب‌وجوش گذشته بافت‌های 

تاریخی را بازتولیدک نند. 
راهبرد نوین خوشه‌ها و صنایع فرهنگی و خلّق دربرگیرنده 
عنصر فعالیتی فضای شهری، بنگاه‌های فرهنگی و خلّق، 
تاریخی  بافت‌های  فضای شهری  در  فرهنگی  فعالیت‌های 
شهرها و... است. از دیگرسو، عنصرک البد فضای شهری در 
با سازوکارهای  نواحی فرهنگی و خلّق  و  قالب خوشه‌ها 

کالبدی و فضایی خاص خود، نمایان‌می‌گردد. 
بنا براین، صنایع و خوشه‌های فرهنگی با تأثیر هم‌زمان 
کالبدی و فعالیتی بر فضای شهری بافت‌های تاریخی شهرها، 
تعاملی دو سویه و‌کی پارچه را میان عناصر فضای شهریِ 
مواجه با فرسودگی ایجادکرده‌اند. درادامه این فرایند، فضای 
شهری پایدار حاصل از رویکرد نوین به مقوله مرمت شهری 

ایجادمی‌گردد.
بنابر آنچه بیان‌شد، درباره بهره‌گیری از راهبرد صنایع 
و خوشه‌های فرهنگی و خلّقِ مرتبط با مرمت بافت‌های 
تاریخیک شور، پرسش‌های زیادی مطرح است. از مهم‌ترین 
پرسش‌هاییک ه در این زمینه می‌توان مطرحک‌رد این است 
که چگونه می‌توان از راهبرد صنایع و خوشه‌های فرهنگی 
و خلّق، در مرمت پهنه‌ها و بافت‌های تاریخی بهره‌جست. 
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مباحث پژوهش حاضر نیز، برای دستیابی به دو هدف 
اصلی شناخت ویژگی‌ها و خصوصیات راهبردی صنایع و 
خوشه‌های فرهنگی و خلّق در ارتباط با مرمت بافت‌های 
این  راهبرد  بهک‌ارگیری  اثرات  و  نتایج  معرفی  و  تاریخی 

صنایع، در مرمت بافت‌های تاریخی است. 

 روش تحقیق 

روش تحقیق بهک‌ار گرفته‌شده، توصیفی- تحلیلی است 
که رویکردی بین‌رشته‌ای دارد و متکی‌بر بررسی و تحلیل 
براساس  اسنادی است. روش گردآوری داده‌های آن هم، 
مطالعاتک تابخانه‌ای، تحلیل محتوایی و استخراج نظرات 
تصمیم‌سازان و تصمیم‌گیران حوزه مرمت و احیای بافت‌های 

تاریخی است. 
ماتریس  مطالعه،  این  در  مورداستفاده  تحلیلی  روش 
خلّق  و  فرهنگی  خوشه‌های  امکانات  و  مزیت‌ها  تحلیلی 
و نیازها، مسائل و محدودیت‌های بافت‌های تاریخی است. 
برون‌داد این تحلیل هم، ارائه راهبردهای عملیاتی مرمت و 
احیای بافت‌های تاریخی مبنی‌بر استقرار صنایع و خوشه‌های 

فرهنگی و خلّق است.
براین اساس ساختار مقاله پیش‌رو، متشکل از دو مبحث 
اصلی؛ بیان نظری مفاهیم و مبانی نظری راهبرد عام صنایع و 
خوشه‌های فرهنگی و خلّق به‌عنوان محتوای نظری پژوهش 
و روش تحلیل اثر‌بخشی این راهبرد عام برای برآورده‌ساختن 
نیازها وک اهش مسائل و محدودیت‌های بافت‌های تاریخی 

است )تصویر1(.

پیشینه و روکیردهای نوین مرمت شهری 

تاکنون  ميلادي  بیستم  سده  ابتدای  از  شهری  مرمت 
دوره‌های گوناگونی را ازسر گذرانده‌استک ه در هر دوره بنابر 
شرایط زمانی خود، معنا و مفهومی روشن داشته به‌گونه‌ایک‌ه، 
سرشت زمانه خویش را بازگوک رده‌است. در دو دهه اخیر، 
از دهه 1990م. تاکنون، هم‌زمان با بازنگری در زمینه‌های 
علمی، هنری، فرهنگی و فلسفی با ایجاد دگرگونی در نگرش 
به مقوله‌های شهری، شهر فوردیسم1 به شهر پسافوردیسم2، 
هویت شهری و تجربه شهری به‌عنوان سب کاصلی زندگی 
مطرح‌شد. همچنین، فعالیت‌های فرهنگی و خلّق و رویدادهای 
فرهنگی و گردشگری به‌عنوان محور اصلی بخش اقتصادی 
جدید پا به‌ شهرها گذاشتند )استونسون، 1388(. رویکردهای 
مرمت شهری نیز براثر این تحولات، به‌سمت رویکردهای 
جامع بازتولید و نوزایی بافت‌های تاریخی شهریک ه تعاملی 

‌کیپارچه و دوسویه‌ را میان عناصر اصلی فضاهای شهری و 
لزوم نگرش نوین به مسأله مرمت شهری را سرلوحه خود 
آورده‌شده،  زیر  در  آنچه‌  داده‌اند.  جهت  تغییر  گذارده‌اند، 
درزمینه  اخیر  دهه  دو  عمده  تحولات  از  مختصری  شرح 

مرمت شهری است. 
بازنگری در  این دهه،  - دهه 1990: در دگرگونی‌های 
زمینه‌های علمی، فلسفی و هنری وجوددارد. ازاین‌رو، نگاه 
به نوسازی و مرمت شهری نیز با بازنگری درباره آنچه در 
دهه‌های پیشین رخ‌داده، همراه‌می‌شود. مداخله‌های ناشی 
از این نگاه هم، با درنظرداشتن گذشته و توجه‌به هویت‌های 
تاریخی دوره‌های متفاوت، تولید هویتی جدید متناسب با 
شرایط زندگی امروزی را در دستورک ار خود قرارداده‌اند. 
مفهوم مرکزی مرمت شهری در این دوره بازآفرینی شهری3، 
چارچوبی تازه را در فرایند دگرگونی‌های شهری پدیدمی‌آورد 
که براساس آن، مرمت شهری مفهومی جامع میی‌ابد. مفهومی 
که به بهبود و توان‌بخشی بافت‌هایک هن در تمامی ابعاد 
توجه‌میک‌ند  فرهنگی  و  اجتماعی  اقتصادی،ک البدی، 
و  دیگران، 1386  و  مقصودی،1386؛ حناچی  و  1)حبیبی 

.(Roberts&sykes, 2003

تصویر1. دیاگرام ساختار پژوهش )نگارندگان(.

 

يا و صنايع فرهنگي و خلاق در مرمت و احياهراهبرد عام خوشه
هاي هاي تاريخي، تدوين اهداف و معيارهاي خاص مرمت بافتبافت

 تاريخي بر اساس اين راهبرد

 هاي اثربخشي راهبرد عامنظري و تدوين شاخصارايه مباني
هاي تاريخيهاي فرهنگي در مرمت بافتخوشه

هاي تاريخي هاي مرمت بافتها برنامهبررسي اسناد، مدارك و نمونه
هاايران، تدوين نيازها، مسايل و محدوديت

 هاي تاريخي ايرانها و مسايل نهايي بافتاستخراج نيازها، محدوديت

 هاي تاريخي ايرانها و مسايل نهايي بافتاستخراج نيازها، محدوديت

ل ماتريس مقايسه زوجيتشكي
معيارهاي كلان خوشه با بافت تاريخي

هاي تاريخياستخراج راهبردهاي عملياتي مرمت بافت
هاي فرهنگيبر اساس راهبرد عام خوشه
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- دهه 2000: این دوره، با مفهوم هم‌زیستی، هم‌نشینی و 
گفتگوی مسالمت‌آمیز میان سب‌کها و فرهنگ‌ها آغازمی‌گردد. 
با این حرکت، مفهوم مرمت شهری نیز تعریفی جدید میی‌ابد. 
تعریفیک ه در آن وجوه فرهنگی و هنری در ایجاد محیط‌های 
مرمت  چراکه  غلبه‌میی‌ابد  شهری  جذاب  و  پویا  سرزنده، 
شهری در دهه‌های پیشین، احیایک البد، اقتصاد و وضعیت 
اجتماعی ساکنان را مدنظر قرارداده و زمینه را برای پرداخت 

فرهنگی و هنری بافت‌هایک هن فراهمک‌ رده‌بود. 
نوزایی شهری4، ابتدای دهه نخست سده بیست‌ وی ‌کم 
میلادی به‌دنبال دگرگونی بنیادی نقش و عملکرد شهر به‌طور 
عام و بافتک هن به‌طور خاص است. در این نگاه تازه، جاذبه، 
اصالت‌بخشیدن و تمایز شهری در دستورک ار قرارگرفته‌‌است. 
مرمت شهری هم به‌عنوان مقوله‌ای فرهنگی- هنری، احیای 
اقتصادی و سرزندگی اجتماعی شهر را پی‌می‌گیرد و مراکز 
قدیمی و تاریخی شهرها راک انون فعالیت‌های اجتماعی، 
رخدادها و حادثه‌های شهری میک‌ند. به‌دیگر بیان، آنها را 
به‌گونه‌ای درمی‌آوردک ه مکانی برای شکل‌گیری خاطره‌های 
جمعی جدید در ارتباط با حافظه شهریک هن باشند )حبیبی 

و مقصودی،1386(.
با بررسی سیر تحولات مرمت شهری، این‌چنین می‌توان‌گفت 
که طی چند دهه اخیر این مداخلاتِ ساده بازسازی، نوسازی 
و توان‌بخشی به بافت‌ها و زیرساخت‌های فرسوده شهری، 
مرمت اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیمای شهر دگرگون‌ 
شده‌است. به‌بیان‌دیگر، مرمت شهری در سیر تحول خود 
پایداری میانک البد  از توجه‌بهک البد به عرصه  را  گذاری 
و فعالیت فضای شهری و توجه‌به مفهوم و معنای فضای 

شهری آزموده‌است.
همچنین، رویکردهای اخیر در جست‌و‌جوی تعامل اجتماعی 
و مشارکت بازیگران محلی، نوسازی فرهنگی و اجتماعی، 
توجه و تأیکد بر شخصیت محلی و ویژگی‌های فرهنگی، 
مفهوم  در  شهری  مرمت  دیگرسو،  از  هستند.   ... و  بومی 
جدید و وجه اقتصادی آن، فعالیتی منفرد و جداگانه از سایر 
بخش‌ها نیستک ه توسط کی سرمایه‌گذاری ا کی مشوق 
انجام‌پذیرد. مرمت شهری، فعالیتی استراتژکی، بلندمدت، 
کند، پیچیده و چند ‌بخشی استک ه نیازمند سرمایه‌گذاری 
مالیک لان، تعهد و التزام بلند مدت و مشارکت همه بازیگران 
بخش خصوصی، عمومی و مردم است )حاجی‌پور، 1385(.          
بنا براین، مرمت شهری تحت تأثیر دگرگونی‌های پارادایمی5 
نظریه‌های شهری دهه 1990م. و دو رویکرد بازآفرینی و 

نوزایی شهری، معنا و مفهومی جدیدی افته‌است.

در      فرهنگ‌محور  شهری  توسعه  پارادایم  پیشینه 
بازتولید شهرها و بافت‌های تاریخی

- تجارب مرمت شهری فرهنگ‌محور
فرهنگ‌‌محور6  توسعه شهری  با شروع حضور  هم‌زمان 
به‌عنوان انگاره‌ای قدرتمند و تأثیرگذار در ادبیات برنامه‌ریزی 
شهری اواخر دهه1980م.، مفهوم صنایع فرهنگی و خلّق در 
قالب نواحی و خوشه‌های فرهنگی و خلّق به‌ویژه با رویکرد 
بازآفرینی شهری در ایالات متحده مطرح‌شد و سال 1987م.، 
ازسوی سازمان‌ها و شوراهای فرهنگی بریتانیا پیشنهاد و 

.)Montgomery, 2003( پایه‌گذاری‌گردید
از نمونه‌های جالب توجهک اربرد این صنایع در بافت‌هایک هن 
و تاریخی بریتانیا، ناحیه صنایع فرهنگی شفیلد7 ساخته‌شده 
در اواخر دهه1980م. و ناحیه فرهنگی منچستر8، ایجادشده 

.(Ibid:294) در سال 1993 م. است
از دیگر تجارب قابل تأمل در این زمینه، بازآفرینی نواحی 
قالب  در  فرهنگی  صنایع  ازک اربرد  بهره‌گیری  با  تاریخی 
نواحی و خوشه‌های خلّق نمونه ناحیه فرهنگی تمپل‌بار9شهر 
دوبلین10 است. این ناحیه تاریخی، برجای‌مانده از شهرهای 
قرون وسطی در سال 1990 م. است. پس از آنکه با معضلات 
کالبدی، اجتماعی و اقتصادی بی‌شمار و انبوهی از سایت‌های 
متروکه و فاقدک اربری روبه‌رو شد، با استفاده از راهبرد صنایع 
و خوشه‌های فرهنگی و خلّق در قالب فضایی- عملکردیِ 
نواحی فرهنگی و خلّق، دوره جدید و پویایی حیات خود را تا 
به‌امروز آغازک رده‌است. به‌گونه‌ایک‌ه،ی کی از مراکز عملکردی 
مهم با جاذبه‌های فضایی گونه‌گون در اروپا شده‌است. از 
ناحیه  در  گرفته‌شده  بهک‌ار  و خلّق  فرهنگی  فعالیت‌های 
فرهنگی تمپل‌بار، صنایع فیلم، گالری‌های هنرهای تجسمی، 
مراکز تولید و ارائه محصولات موسیقی و سالن‌های تئاتر 

.(Ibid, 2004:6) است
به‌تازگی، در شهرهایک وچ کنیز گرایش فزاینده‌ای به 
موضوع صنایع فرهنگی و خلّق در قالب نواحی و خوشه‌های 
فرهنگی و توجه‌به نقش این مفاهیم در بازآفرینی شهری 
پدید آمده‌است. البته برخی براین باورندک ه موضوع نواحی و 
خوشه‌های فرهنگی، مسأله‌ای استک ه پیرامون مباحث توسعه 
شهرها قراردارد و همه شهرها به نواحی فرهنگی نیازندارند. 
به‌گونه‌ایک ه دربارک ةاربست و توجه‌به این مقوله در ادبیات 
مرمت شهری و شهرسازی ایران، حتی از بیان تئور کیو 
نظری این موضوع غافل شده‌اندک ه این امر سبب‌شده اهمیت 

کاربردی و عملیاتی آن نیز، نادیده‌ گرفته‌شود. 
ازطرف دیگر، گروهی دیگر عقیده‌دارندک ه از اثرات مثبت 
این مفاهیم در نواحی و بافت‌های مرکزیک هن و تاریخی 
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شهرها، ایجاد ارزش افزوده بالای املا کدر این نواحی شهری 
و جابجائی طبقات متوسط و بالای اجتماعی و اقتصادی به 

.(Urban Task Force, 1999) این نواحی است

چارچوب نظری تحقیق

با مطرح‌شدن راهبردهای توسعه شهری فرهنگ‌محور 
در دهه‌های 1980 و 1990 م. و ارائه پارادایم نوین اقتصاد 
خلّق و شناسایی طبقه جدید و نوظهوری به‌نام طبقه خلّق، 
چارچوبه نوینی از گون ةنگاه به مسائل و مباحث مرتبط با 
1توسعه شهرها وک شورها درحال تدوین و استحکامی‌افتن است. 
در مطالعه پیش‌رو، تلاش برآن شده تا در قالب و ساختار 
 کیمقاله، به‌شکل مختصر و فشرده پاره‌ای از این مفاهیم 

و رویکردهای نوین بیان‌گردند.
 نگاه راهبردی به توسعه شهرها در عصر و دوره رقابت 
بین شهرها و بررسی مفاهیم و رویکردهایی ادشدهک ه عملًا 
براساس محتوایی رقابت‌محور به آنها اندیشیده‌شده، امری 
ضروری و اجتناب‌ناپذیر است. ازاین‌رو، برای عملیاتیک‌ردن 
این مفاهیم نوین در عرصه‌های توسعه شهری، منطقه‌ای، 
مفاهیم  این  استک ه  نیاز  به حیطه‌ای  بین‌المللی  و  ملی 
در آن معنایابند و رابطه‌ای علت و معلولی را در ساختار و 

محتوای توسعه شهرها وک شورها بنیان‌نهند. 
بنابراینک وشش نگارندگان در مقاله حاضر، برآن است تا 
اهمیت جنبه‌هایک اربردی رویکردهای نوین را بیان‌ و مفاهیم 
صنایع و خوشه‌های فرهنگی و خلّق را به‌عنوان جنبه‌های 
کاربردی معرفیک‌‌نند. سپس، نقش و اهمیت آنها را در ابعاد 
کارکردی و فضایی شهرها مورد بررسی‌ قراردهند. درنهایت، 
در بخش جمع‌بندی مباحث نظری پژوهش، شاخص‌های 
مؤثر راهبرد صنایع و خوشه‌های فرهنگی و خلّق در توسعه 

و مرمت بافت‌های تاریخی شهری، ارائه خواهند‌شد. 

صنایع خلّق و فرهنگی11 

ارائه​شدن مفهوم اقتصاد خلّق  صنایع خلّق، به‌دنبال 
به‌گونه‌ای عملی از به‌عینیت درآمدن اقتصاد خلّق مطرح‌شد. 
به‌بیان دیگر صنایع خلاق به‌عنوان پاسخیک ارکردی و حقیقی 
به انگاشت و ایده اقتصاد خلّق استک ه روح و محتوای 
مفهوم این اقتصاد در قالب عملیاتی وک اربردی صنایع خلّق 
در‌کمی‌شود. برداشتک شورها از مفهوم صنایع خلّق متفاوت 
است. این اصطلاحِ به‌نسبت جدید، سال 1994م. در استرالیا 
 .(Pratt, 2008:7-9) با ارائه گزارش ملت خلّق ظهوریافت
سال 1997م. هنگامیک‌ه دولت انگلستان بهک م کوزارت 
فرهنگ، رسانه و ورزشک ارگروه صنایع خلّق را با هدف 
احیای هژمونی12ِ )اقتدار( اقتصادی- سیاسی بریتانیایک بیر 

راه‌اندازیک‌رد، این اصطلاح توجه سیاست‌گذاران را به‌‌خود 
جلبک‌رد. رواج چنین اصطلاحی سبب‌شد تا قلمرو صنایع 
فرهنگی تا فراسوی ادبیات و علوم انسانی گسترشی‌ابد و 
از پیش به روحی ا هسته اصلی  نظر دولت‌مردان را بیش 
صنایع خلّق، صنایع فرهنگی، به‌سمت خودک شاند. صنایع 
فرهنگی، هسته اصلی صنایع خلّق به‌شمار‌می‌رود و تولید 
آنها مستلزم درون‌داد خلاقیت انسانی است. به‌بیان دیگر 
خلاقیت انسانی، نقش مواد اولیه را در تولیدک الاها و خدمات 

 .(UNCTAD, 2008:11) فرهنگی دارد
و  تولید  خلق،  به  استک ه  صنایعی  فرهنگی،  صنایع 
تجاری‌سازی مضامین13 نامشهود )ناملموس( و دارای طبیعت 
فرهنگی اشتغال‌دارد. این مضامین، نوعاً ازطریقک پی رایت 
پشتیبانی می‌شودک ه می‌تواند شکلک الاهای ا خدمات را 

به‌خود بگیرد )همان(. 
بنابر تعریفی ونسکو، کی جنبه مهم از صنایع فرهنگی 
آن استک ه این صنایع ازجهت ترویج و حراست از تنوع 
از  فرهنگ،  به  دموکرات کی دسترسی  تضمین  و  فرهنگی 
اهمیت بسیاری برخوردار است. این ماهیت دوگانه، تریکب 
جنبه‌های فرهنگی و اقتصادی، سبب‌شده تا سیمای متفاوتی 
را به صنایع فرهنگی ببخشد. به‌تازگی، در فرانسه نیز صنایع 
اقتصادیک ه  فعالیت‌های  از  گستره‌ای  به‌عنوان  فرهنگی 
کارکردهای خلق ایده و مضمون را در ساحت فرهنگی با 
کارکردهای صنعتی‌ای همچون تولید و تجاری‌سازی انبوه 
کالاهای فرهنگی درمی‌آمیزد، تعریف ‌شده‌است. این‌چنین 
تعریفی، سرآغاز فرایندی استک ه سبب تفسیری گسترده‌تر 
از صنایع فرهنگی می‌شود و این صنایع را از آنچه به‌طور 
سنتی بخش فرهنگی نامیده می‌شود، جدامی‌سازد )همان(. 
بنابر آنچه گفته‌شد، طبق تعریف‌ها و بررسی‌های آنکتاد14، 
این صنایع به چهار گروه اصلی و نهُ گروه فرعی دسته‌بندی 

شده‌اندک ه به‌شرح زیر است )تصویر2(. 

- میراث فرهنگی
تجلیات فرهنگی- سنتی: هنرها و صنایع دستی، اعیاد --

و جشن‌های قومی، ملی و آئینی.
مکان‌های فرهنگی: مکان‌های باستانی، موزه‌ها،ک تابخانه‌ها، --

نمایشگاه‌ها و ... .
- هنرها

و -- عکاسی  مجسمه‌سازی،  نقاشی،  تجسمی:  هنرهای 
عتیقه‌جات. 

سیرک، -- اپرا،  تئاتر،  زنده،  موسیقی  نمایشی:  هنرهای 
نمایش عروسکی و ... .
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- رسانه‌ها
نشر و رسانه‌های چاپی: کتاب‌ها، مطبوعات و سایر نشریات.--
سمعی- بصری: فیلم، تلویزیون، رادیو و ... .--

- آفرینش‌های کارکردی 
طراحی: طراحی داخلی، گرافکی، مد لباس، جواهرآلات --

و اسباب بازی‌ها. 
رسانه‌های جدید: نرم‌افزار، بازی‌های ویدیوئی و محتوای --

دیجیتالی‌شده خلّق.
تحقیق -- و  پژوهش  تبلیغات،  معماری،  خلّق:  خدمات 

و  فرهنگ  با  مرتبط  و  فرهنگی  درزمینه‌های  خلّق 
دیگر خدمات خلّق مرتبط اعم از دیجیتالی و غیر آنها.

مفاهیم  در  خلّق  و  فرهنگی  صنایع  بنیادین  اصول 
توسعه شهری و ابعاد فضایی آن

باتوجه‌به آنچه از ماهیتک اربردی صنایع خلّق و فرهنگی 
در محتوای اقتصاد خلاق بیان‌‌شد؛ اصول بنیادین صنایع 
فرهنگی و خلّق در مفاهیم توسعه شهری قابل شرح است. 
این مشخصه‌ها و اصول در توسعه شهرها نیز از ابعاد فضایی 

توسعه شهرها برخورداراستک ه در قالب تعاملکی ‌پارچه 
فعالیت وک البد، ابعاد فضایی توسعه شهری را با تحولات 
1شگرفی روبرو می‌سازد. این ویژگی‌‌‌های فضایی به‌‌قرار زیر است 

.(Birch, 2008; Scott, 2005)
-	 محر کو انگیزاننده نیروهایک ار با سطوح آموزش بالا 

و سطوح فنی و مهارتی بالا به شهرها،
-	 بهره‌گیری پیشرفته از تکنولوژی‌های مدرن در ساختار 

و زنجیره تولید شهری ازطریق استفاده از اثرات تمرکز 
نیروی انساني،​

-	 گرایش به تمرکز در خوشه‌های شهرها،
-	 ویژگی مکانی )پیوند مکان و محصولات فرهنگی(، 
-	 ارتباط با مراجع حاکمیتی، قانونی و استراتژی‌های توسعه 

منطقه‌ای برای تجدید حیاتِ مراکز مواجه با رکود، 
-	 ارتباطات جهانی،
-	 نظام رقابتی شهری و منطقه‌ای،
-	 وابستگی به حقک پی​رایت. 

1ازین​رو با تأمل و دقت بر عوامل و مشخصه‌های فضایی- عملکردی 
صنایع خلّق، می‌توان چارچوبی مقدماتی را برای تحلیل 

  .(UNCTAD, 2008:11) تصویر2. نمودار دسته​بندی صنایع خلّق و فرهنگی
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  :يفرهنگهاي مكان
 و هاموزه ،يباستانهاي مكان

 ها. ها و نمايشگاهكتابخانه

  يهانشيآفر
 يكاركرد

 هارسانه

 هنرها

  راثيم
 يفرهنگ
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اثرات متقابل میان صنایع فرهنگی و شهرها ترسیمک‌رد. این 
چارچوب، نشانگر این استک ه سیستم‌های صنایع فرهنگی 
و  محلی  توسعه  استراتژی‌های  از  درون شبکه‌ای  و خلّق 
اثرات متقابل ویژگی‌های  از  منطقه‌ای و میان مجموعه‌ای 

مکانی و ارتباطات جهانی جای‌گرفته‌اند. 
وک اربردهای  مفاهیم  حاضر  پژوهش  در  بدین‌منظور، 
خوشه‌های خلّق و فرهنگی به‌عنوان نمود فضایی-عملکردی 

صنایع فرهنگی و خلّق بررسی‌ خواهندشد. 

 ایـده خوشه‌های صنعتی؛ پیشینـه مفهوم خوشـه و 
خوشه‌سازی

 کیخوشه، عبارت است از تمرکز جغرافيايي شرکت‌هاي 
مرتبط، تأمينک‌نندگان تخصصي، عرضهک‌نندگان خدمات، 
بنگاه‌هاي صنايع وابسته و نهادهاي وابسته همچون دانشگاه‌ها، 
مؤسسات استاندارد و انجمن‌هاي تجاريک ه همراه رقابت، 
در زمينه‌هاي خاص نیز همکاري‌ميک‌نند. خوشه‌ها، يکي از 
ویژگی‌های برجسته هر اقتصاد ملي، منطقه‌اي، ايالتي و حتي 
.)Porter, 1998( کلان‌شهري، به‌ویژه در ملل پيشرفته‌تر است
با استناد بر مفهوم اشاره‌شده، وسیله ظرفیت‌ اقتصادهای 
موفق ملی در تولید ثروت در سده بیست وی کم ميلادي، 
و  نیرویک ار  جذب  و  نوآوری  ازطریق  فزاینده‌ای  به‌طور 
سرمایه برای پشتیبانی از اقتصاد دانش‌بنیان سنجیده‌می‌شود. 
تجارت آزاد بازارهای جهانی و تکنولوژی پیشرفته، زمینه‌ای 
بین‌المللی را برای رشد و توسعه اقتصادی محلی، تعریف و 
مشخص‌میک‌ند )Comedia, 2003:17(. ازاین‌رو، شهرها 
ماشینِ رشد نوآوری و آهن‌ربائی برای جذب مهاجران ماهر 
از  تعریف جدید  این  عملی  واقعیت  به‌عنوان  متخصص  و 
اقتصادهای ملی و بین‌المللی سده بیست وی کم ميلادي، 

به‌شمار‌می‌روند. 
نیرویک ار  سرجذب  بر  رقابت  ازآنجاییک‌ه  براین،  بنا 
ماهر و متخصص رویه‌ای جهانی است، توانایی ملت‌ها در 
موفقیت  به  بیشتر  تولیدکنندگی  و  نوآوری  رقابت‌پذیری، 
شهرهایشان وابسته است. از همین‌رو، ترغیب شهرها به رقابت 
بای کدیگر در مقیاسی جهانی، مسأله‌ای اساسی و بنیادین در 
ساختارهای توسعه اقتصادهای ملی و منطقه‌ای شده‌است. 
درهمین راستا، مایکل پورتر15 پارادایمی را با عنوان الماس 
عوامل تعیینک‌ننده مزیت رقابتیک ه بر چهار اصلک لیدی 

تکیه‌دارد، بیانک‌رد. این اصول عبارتند از:
1. استراتژی بنگاه، ساختار و رقابت، 2. محیط و شرایط 
نهاده‌ها، 3. محیط و شرایط تقاضا، 4. صنایع وابسته و پشتیبان 

.(Porter,1998&.UNCTAD ,2008:66)

پورتر آشکارا در مدل رقابتی‌اش، بنگاه را رکن مرکزی آن 
درنظر گرفته‌بود. همچنین، نقشی اساسی و مهمی را برای شهرها 
 .(Comedia,2003:18) و مناطق در این مدل قائل ‌شده‌بود
بنابر اهمیت نقش شهر در فرایند رقابت گفتمان جدید توسعه 
در سده بیست وی کم ميلادي، رقابت‌پذیری شهری پتانسیل 
عملکردی کی شهر را در ارتباط با دامنه وسیعی از متغیرهای 
اقتصادی، محیطی، اجتماعی و فرهنگی توصیف و تبیین 
ک‌رده‌است. بر‌همین ‌اساس، نظریه خوشه‌های صنعتی پورتر تا 
به امروز گام مهمی را در تبیین رویکرد رقابت‌پذیری شهری 
و منطقه‌ای در معادلات شهری و منطقه‌ای، برداشته‌است.

خوشه‌های فرهنگی و خلّق 

- بهره‌گیری از مفهوم خوشه‌ها در توسعه صنایع فرهنگی 
و خلّق

از ابتدای سده بیست وی کم ميلادي، به‌سبب عملکرد چارلز 
لندری16)2000( در اثر خود "شهر خلاق" و همچنین، اثر 
جهانی ریچارد فلوریدا17 )2004( "ظهور طبقه خلّق" ، تااندازه 
بسیاری تبلیغات گسترده‌ای درباره اصطلاح اقتصاد فرهنگی 
یا خلّق به‌ویژه ایده شهر خلّق ایجاد شده‌است. تحت تأثیر 
این گرایش‌ها مسئولان شهری، سرمایه گذاری‌های بیشتری 
را به تسهیلات و زیر‌ساخت‌های فرهنگی، مراکز نوآوری و 
بهبود تصویر شهرشان جهت  برای  فعالیتی خلّق،  مراکز 
حضور در عرصه‌های رقابت در سطوح جهانی اختصاص‌داده‌اند. 
این درحالی استک‌ ه شهرها، هم‌زمان با اجرای موارد بالا 
تلاش‌میک‌نند با جذاب‌تر ساختن محیط شهرهایشان برای 
جذب طبقه خلّق18، در عرصه‌های رقابت‌های بین شهری هم، 
پیروز ‌باشند. به‌سبب تحلیل‌های انجام‌شده روی هم بستگی‌ها 
و تعاملات میان فرهنگ، اقتصاد خلّق و توسعه شهری و 
منطقه‌ای به‌ویژه حوزه تولید دانش به‌دلیل اقتصادی، فرهنگی 
و خلّق، همان گونهک ه آلن اسکات19 نیز بیان‌میک‌ند مفهوم 
خوشه‌سازی صنایع فرهنگی و خلّق درک انون این تعاملات 
 .(Bille and Schulze, 2006:55) و ارتباطات قراردارد
مفهوم خوشه‌های فرهنگی و خلّق به‌پیروی از خوشه صنعتی 
پورتر، نقش بااهمیت خود را در سازوکارهای توسعه شهرها 

و مناطق، آغازک رده‌است.
بنابراین، خوشه‌های فرهنگی و خلّقِ گروهی از صنایع، 
بنگاه‌ها و مؤسسات خلّقی ا فعالیت‌های فرهنگی‌اندک ه دارای 
قابل  پتانسیل رشد  از  و  تمرکز و استقرار فضایی هستند 
توجهی برخوردارند. هم‌جواری جغرافیایی، اهمیت بسیاری 
برای خوشه‌های فرهنگی و خلّق دارد. این خوشه‌ها، در 
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سیطره بنگاه‌هایک وچ کو متوسط فرهنگی و خلّق، هنرهای 
دستی تخصصی‌شده و شیوه‌های جدید رسانه‌ای قراردارند 

.(Evans et.al, 2005: 26)
از شاخص‌هایک لیدی و مهم در تعریف خوشه‌های فرهنگی 
و خلّق، اصل تمرکز جغرافیایی خوشه‌ها، اشتغال و حرفه‌ها، 
فعالیت‌های فرهنگی و زیرساخت‌ها است. بااین‌همه، بنابر 
تلاش‌های گسترده‌ایک ه درباره شناسایی و تعریف خوشه‌های 
خلّق در سطوح ملی، منطقه‌ای و شهری صورت‌ گرفته‌است 
هنوز، شکاف‌هایی میان رویکرد خوشه‌های فرهنگی و خلّق با 
نظریه خوشه‌ای پورتر وجود‌دارد. آن‌چنانک‌ه، تعریفی‌کی پارچه 
باتوجه‌به اصولیک ه پورتر بدان‌ها اشارهک‌رده20 و  و جامع 
بعدها دیگران آنها را بسط و گسترش داده‌اند، وجودندارد. 
برای نمونه، ارتباط و تعامل خوشه‌های فرهنگی و خلّق با 
سایر بخش‌های اقتصادی و روابط متقابل بنگاه‌های درون 
 کیخوشه و ارتباط با نهادهای تحقیق و توسعهک ه از نکات 
کلیدی ایده پورتر است،ی کی از این ابهامات و شکاف‌ها است 
(Pratt, 2004). درهمین راستا ریچارد فلوریدا در تعریفی 
جامع، خوشه‌های خلّق را عنصری حیاتی در اقتصاد خلّق 
.(Jeannotte, 2008:14) معرفی میک‌ندک ه به‌قرار زیر است

-	 و  نوآوری  خلاقیت،  رشد  ماشین  خلّق؛  خوشه‌های 
صنایع جدید هستند. درواقع آنها، تمرکز واقعی مردم 

در مکان‌های واقعی است. 
-	 خوشه‌های خلّق؛ مکان‌هایی انباشته از شبکه‌های آزاد 

و باز هستندک ه تریکب جدیدی از منابع و ایده‌ها را 
به‌وجود می‌آوردند. 

-	 خوشه‌های خلّق؛ سرمایه های خلّق را جذب‌میک‌نند، 
مردمیک ه توان و محر کرشد اقتصادی‌اند. آنان خواهان 
جوامعی هستندک ه به آنها فرصت ابراز هویت را به‌عنوان 

مردمی خلّق بدهد.
به‌هرحال دامنه تعاریف، مطالعات و ایده‌پردازی‌ها روی 
خوشه‌های فرهنگی و خلّق، چرخش‌ها و تغییر جهت‌های 
فراوانی داشته‌است. پروژه‌های نخبه‌گرایانه و باززنده‌سازی نواحی 
مترو کصنعتی از سده‌های نوزدهم و بیستم ميلادي تا اکنون 
که تحقیقات و مطالعات جاری و بسته‌های سیاست‌گذاری، بر 
زنجیره تولید خلّق مانند بریتانیا و زنجیره فرهنگی همچون 
کانادا تمرکز دارند و نیز، سیاست‌های ملی و بین‌المللیک ه 
گرایش به ایجاد خوشه خلّقک نار دیگر خوشه‌ها دارند )ارتباطات 
میان‌بخشی اقتصادی(، از این موارد است. در مقیاس شهری، 
خوشه‌های خلّق با صنایع خاصی همچون: فیلم، تلویزیون، 
جواهرات، مد و رسانه‌ها در شهرهایی مانند: لندن، پاریس، 
نیویور کو دوبلینی ا مجموعه‌های فرهنگی‌ای نظیر: نواحی 

صنعت فرهنگی، شفیلد، آمستردام، هلسینکی، گلاسکوی ا 
تریکب هر دو موضوع همچون مراکز فعالیتی خلّق- لندن، 

.(Evans et.al, 2005: 26) همراه و مرتبط‌شده‌اند
بنابر آنچه درباره مفاهیم خوشه‌های فرهنگی اشـاره‌گردید، 
مزیت‌های خوشه فرهنگـی و خلّق در توسعه شهری بديـن 

‌شرح است: 
-	 کشاندنک سب وک ارهای خلّق و رقابتی به شهرها،
-	 جذب نیروهایک ار خلّق )کارگران دانش(، محلی و 

بیرونی،
-	 ایجاد ارزش افزوده بالا برای شهر و منطقه،
-	 انباشت سرمایه اقتصادی و اجتماعی در شهرها،
-	 قوامی‌افتن شهر در مفهوم پایداری )حمل و نقل پایدار و ....(،
-	 ارائه تصویری مثبت از شهر و منطقه،
-	 عامل اصلی رقابت پذیری شهری و منطقه‌ای، 
-	 ارتقاییک فیت زندگی.

به‌سوی یک گونه‌شناسی از خوشه‌های فرهنگی

درباره محتوای توسعه‌ای کی خوشه فرهنگی دو مورد 
اساسي قابل مشاهده است: 1. درزمینه سیاست فرهنگی؛ 
مکان  پایه  بر  مشتر ک فرهنگی  توسع ة راهکار  اوج‌گیری 
وجودداردک ه خواست‌های فرهنگی را به اهداف اقتصادی، 
فضائی و سیاسی- اجتماعی مرتبط‌می‌سازد. 2. در خوشه‌های 
فرهنگی؛ گوناگونی وسیعی از تریکب‌های فرهنگی، فضائی و 
سازمانی دیده‌می‌شودک ه با بسیاری از مسیرهای توسعه‌ای 

و پیش‌زمینه‌های مختلف، همراه ‌است.
برای تحلیل این شرایط پیچیده و متنوع در کی خوشه، 
عملکردی،  مختلف  صورت‌های  از  هفت‌گونه  لازم ‌است 
فرهنگی  خوشه   کی  در استقراری  و  ارتباطی  محتوایی، 
دسته‌بندی‌شوند. این دسته‌بندی شامل تفاوت‌ها، تمایزات 
و نوع نگرش خوشه‌های فرهنگی به مقوله‌هایی همچون: 
نوع ارتباطات درون‌خوشه‌ای، چارچوب سازمانی خوشه‌ها، 
موقعیت سازمانی خوشه‌ها و نظام‌های مالی تأثیرگذار، سطح 
سازگاری خوشه‌ها، مسیرهای توسعه‌ای خوشه‌ها )نظام‌های 
برنامه‌ریزی خوشه‌ها( و جایگاه ‌خوشه‌ها درزمینه‌های شهری 

و فضائی- فرهنگی است. 
بنابر مباحث مطرح‌شده، شاخص‌های تأثیرگذار راهبرد 
عام خوشه‌های فرهنگی در توسعه، بازآفرینی و به‌ویژه مرمت 

بافت‌های تاریخی موارد زیر را دربرمی‌گیرد.
-	 مکان‌های  در  خوشه   کی  افقی و  عمودی  ارتباطات 

شهری باعث ایجاد زنجیره ارزش در شهر و بافت​های 
شهری می‌شود.
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-	 توسعه مشارکت گروه‌های صاحب مدخل در امر توسعه 
بافت‌های شهری و تاریخی.

-	 ورود فعال بخش سرمایه گذاری‌های خصوصی، ایجاد 
به‌سبب  تاریخی  بافت‌های  سرمایه‌گذاری  در  انگیزه 

مزیت‌های این بافت‌ها برای توسعه خوشه‌ها. 
-	 ارتباط و تعامل میان مکان استقرار کی خوشه با سایر 

زمینه​های شهریک ه شبکه‌ای از تعاملات عملکردی 
و فضایی را ایجاد‌میک‌نند. 

-	 نظام‌های برنامه‌ریزی ویژه خوشه‌های تولیدمحور در 
بافت​های تاریخی براساس الگوی برنامه‌ای از پائین به 
بالا شکل‌می‌گیرد. چراکه توسعه خوشه‌های فرهنگی 
وابستگی شدیدی به بنگاه‌هایک وچ کو متوسط فرهنگی 
دارد. پس، برنامه​ریزی برای مرمت بافت‌های تاریخی 
متأثر از استقرار خوشه‌های فرهنگی، براساس خواست‌ها 
و نیازهای صاحبانک سب وک ارهایک وچ کفرهنگی 

و خلّق است. 
-	 تأثیر استقرار کی خوشه فرهنگی بر نحوه شکل‌گیری 

سازمان فضایی کی شهری ا بافت شهری. 

مدل تحلیلی و ارائه یافته‌های پژوهش

باتوجه‌به ‌اینکه در بخش‌های پیشین مباحث نظریِ راهبرد 
نوین صنایع و خوشه‌های فرهنگی و خلّق، اصول توسعه‌ای، 
اهداف و معیارهای این راهبرد در انطباق و محتوای توسعه 
شهری به‌ویژه بازآفرینی، بررسی و مزایای آن نیز، ارائه‌شد 
اکنون در این قسمت از مقاله، مدل تحلیلی پژوهش مبتنی‌بر 
استخراج راهبردهای احیا و مرمت بافت‌های تاریخی براساس 
استقرار صنایع و خوشه‌های فرهنگی و خلّق ارائه‌ خواهدشد. 
تشریح مدل تحلیلی این پژوهش همان​طورک ه در تصویر ۳ 
نیز دیده​می​شود، این‌گونه‌ استک ه نخست با استنادبر مفاهیم 
نظری مطرح‌شده و نمونه‌های معتبر جهانی مزایا، ویژگی‌ها، 
پتانسیل‌ها و امکانات بهک‌ارگیری راهبرد استقرار صنایع و 
خوشـه‌های فرهنگی در بافت‌های تاريخي مطرح‌می‌شود. 
درادامه، با بهره‌گیری از مبانی، نمونه‌ها، اسناد و مدار کمرتبط 
با بافت‌های تاریخی، به‌صورت عام مسائل، محدودیت‌ها و 
نیازهای بافت‌های تاریخی شهرهای ایران بررسی‌ خواهندشد. 
سپس، مدل تحلیلی پژوهش با ترسیم ماتریسی متشکل 
از دو ستون مزایا و امکاناتِ راهبرد استقرار خوشه‌ای و دو 
تاریخی  بافت‌های  مشکلات  و  محدودیت‌ها  ا،  نیازه سطر 
راهبردهای عملیاتی مرمت و احیای بافت‌های تاریخی با 
تکیه بر راهبرد عام استقرار صنایع و خوشه‌های فرهنگی و 

خلّق، ارائه‌ خواهدشد.

موارد استخراج‌شدهک ه در زیـر آورده‌شده، مزیت‌ها و 
ویژگی‌های خوشه‌های فرهنگی در مرمت بافت‌های تاریخی 
هستندک ه نتیجه مطالعات نظری و بررسی نمونه‌های معتبر 
تاریخی  بافت‌های  بازآفرینی شهری  با  تباط  ار در  جهانی 

جهان است. 

مزیت‌ها و ویژگی‌های استقرار خوشه‌ها و صنایع فرهنگی 
در بافت‌‌های تاریخی21

-	 احتمال امکان شکل‌گیری زنجیره تولید و درنهایت، 
زنجیره ارزش در استقرار خوشه‌‌ای افزایش‌میی‌ابد. درواقع 
زنجیره تولید، مجموعه‌ای از توالی چند حلقه تولید است 
که هر حلقه، تولید ماده اولیه حلقه دیگر است تاآنجاکه 
به نهایی‌ترین محصول دست‌میی‌ابد. درهمین خصوص 
اقدام، ممکن و مرتبط استک ه در  حلقه تولید کی 
تولیدک کی الا نقش داشته‌باشد. این حلقه‌های تولید، 
سراسر بافت تاریخی را به‌عنوان شبکه‌ای هم‌پیوند از 
فضا و فعالیت دربرمی‌گیرد و اثر توسعه‌ای خود را به‌گونه 
انباشتی از سرمایه‌های دارایی​محور، خلّق، فرهنگی، 

اقتصادی و اجتماعی نمایان‌می‌سازد. 
-	 بنگاه‌های  فرهنگی؛  خوشه‌های  شهری  بعدک وچ ک

کوچ کترغیبک‌ننده مشارکتک ارآفرینانک وچ کو 
متوسط فرهنگی است. 

-	 افزایش امنیت به‌واسطه حضور بیشتر مردم و تداوم 
زندگی بیست و چهار ساعته در بافت. 

-	 بالابردن ارزش و اعتبار اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی 
در بافت‌های تاریخی. 

-	 بافت‌های  امنیتی  و  اجتماعی  شأن  و  ارزش  تعالی 
امکان سکونت شاغلین  فراهم‌کردن  ازطریق  تاریخی 

صنایع فرهنگی وک اهش فاصلهک ار و سکونت. 
-	 کاهش هزینه‌ها و مشکلات حفاظت و احیای بافت‌های 

تاریخی ازطریق امکان تأمین‌بخشی از هزینه‌های بهسازی 
توسط خوشه‌ها درمقایسه با استقرارهای غیرخوشه‌ای. 

-	 امکان سرشکن‌کردن هزینه‌های عمومی مرمت و احیای 
بافت‌های تاریخی بین واحدهای خوشه‌ای. 

-	 فراهم‌آوردن شناسایی هرچه بیشتر ارزش‌ها، منابع و 
ظرفیت‌های ناشناخته و ازیادرفته بافت. 

-	 کوشش برای به حداقل‌رساندن هزینه‌های مرمت بافت. 
-	 تقویت بازارک ار محلی در بافت. 
-	 تنوع فعالیتی کی خوشه فرهنگی به‌سبب روابط درون 

و برون خوشه‌ای.‌
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پتانسیل‌ها و امکانات استقرار خوشه‌ها و صنایع فرهنگی 
در بافت‌های تاریخی 

-	 یکی از ویژگی‌ها و خصوصیات خوشه‌ها و صنایع فرهنگی 
و خلّقک ه بهره‌گیری از آنها، راهبردی نوین در مرمت و 
احیای بافت‌های تاریخی به‌شمار‌می‌رود؛ سنخیت، هماهنگی 
و سازگاری و تطابق آنها با اصول، اهداف، معیارها و ابعاد 

مرمت و احیای بافت‌های تاریخی است. 
-	 از دیگر ویژگی‌ها و خصوصیات این صنایعک ه تجویز آنها 

برای استقرار در بافت‌ها و بناهای تاریخی ناگزیر است؛ 
ضرورتک مترین مداخله درک البد و ساختار فضایی بافت‌ها 
و بناهای تاریخی برای پذیرش شرایط استقرار صنایع 
فرهنگی و خلّق درقیاس با سایر صنایع و فعالیت‌های 

اقتصادی است. 
-	 اعطایک اربری و عملکرد به بافت‌های تاریخی. 
-	 بهک‌ارگیری رویکردی پهنه‌ای برای مرمت بافت دربرابر 

رویکردهای نقطه‌ای- راهبردی جهت خنثیک‌ردن اثرات 
موضعی. درواقع، مفهوم خوشه‌های صنعتی اثرات توسعه‌ای 
احیا و مرمت را از شکل خطی به‌گونه پهنه‌ای و بافتی 

درمی‌آورد. 

-	 مهم‌ترین زمینه مداخله خوشه‌های صنایع فرهنگی و 
خلّق، زمینه مداخله غیرکالبدی و تأیکد بر جنبه‌ها و 
سوی‌های فعالیت و عملکرد فضا و بافت درمقایسه با 

جنبه‌ها و سوی‌هایک البد و بافت است.
-	 براساس اینکه زمینه غیرکالبدی، مهم‌ترین زمینه مداخله 

راهبرد خوشه‌های صنایع فرهنگی و خلّق است، این 
راهبرد با مهم‌ترین اصول مرمت و احیا، اصل حداقل 
مداخله، بازگشت‌پذیری، مقدم‌بودن تعمیر بر جایگزینی 
و آسیب‌نرساندن به منزلت و ویژگی‌های اثر، سازگاری و 
انطباق بسیار بالایی دارد. این ویژگی و مشخصه، از دیگر 
دلایل و علت‌هایی استک هک اربست راهبرد خوشه‌ها و 
صنایع فرهنگی و خلّق را در مرمت بافت‌های تاریخی 

بیش از پیش سفارش‌میک‌ند. 
-	 یکی از ویژگی‌های مهم و اساسیِ بهره‌گیری از خوشه‌های 

صنایع فرهنگی و خلّق در مرمت و احیای بافت‌های 
تاریخی، جایگاه برتر و والای این راهبرد در تمام رده‌های 

تصویر3. دیاگرام مدل تحلیل پژوهش )نگارندگان(.

 

 

 

 

 

 

 

هاي تاريخي مبتني ارايه راهبردهاي عملياتي مرمت و احياي بافت
ها و صنايع فرهنگي و خلاقبر استقرار خوشه

هاي تاريخيهاي بافتاستخراج نيازها، مسايل و محدوديت
هاي داخلي، مراجع ذيصلاح و ...بر اساس اسناد، نمونه

هاي استقرار تانسيلها، امكانات و پاستخراج مزايا، ويژگي
هاي فرهنگي و خلاق اساس مباني نظري و و خوشه صنايع

 هاي معتبر جهانينمونه
تطابق با اهداف پژوهش يعني رويكرد فعاليت محور مرمت و

هاي تاريخي همراستا با مداخلات فضايياحيا بافت

هاي نهايي مرمتاستخراج نيازها و محدوديت
هاي تاريخيو احيا بافت

 تشكيل ماتريس تحليلي و مقايسه دودويي معيارهاي كلان

هاي استخراج راهبردهاي عملياتي استقرار صنايع و خوشه
 هاي تاريخيفرهنگي و خلاق مرمت و احيا بافت
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بستر مداخله است. اهمیت این موضوع ازآنجاستک ه 
بسیار  بافت،  گستره  در  مداخله  شیوه‌های  و  روش‌ها 

پیچیده‌تر و مهم‌تر از مداخله ت‌کبنا است.
-	 راهبرد خوشه‌های صنایع فرهنگی و خلّق در ردّ وفاداری، 

مشروط‌به گذشته است. در این وفاداری، ضمن تأیکد بر حفظ 
پیشینه، اقدامات انعطاف‌پذیری بیشتری هم، دیده‌می‌شود. 
آن‌گونهک‌‌ه دربردارنده طیف​های؛ 1. ایجاد تغییر نسبی 
براساس ارزش‌هایک هن، 2. ایجاد دگرگونی‌های بنیادی با 
بهک‌ارگیری فنون نوین در چارچوب ساختار پیشین است. 

-	 استقرار فعالیت​های فرهنگی در بافت‌های تاریخی در 
قالب خوشه‌ای، تأمین هزینه​های بعضاً سنگین بهسازی 
و مرمت شهری واحدهای فعالیتی فرهنگی موجود در 
بافت را بهتر توجیه و تسریع‌میک‌ند. چراکه تأمین این 
هزینه​ها به‌تنهایی از عهده ت‌کت کفعالیت​های فرهنگی 
و خلّق بیرون‌بوده درحالیک‌ه، با استقرار خوشه‌ای آنها 
نه‌تنها امـکان تأمین بخشی از ایـن هزینه​ها ازطریق 
خوشه‌ها امکان‌پذیر است بلکه، مدیریت شهری هم برای 

انجام آن، رغبت بیشتری دارد.

نیازها، محدودیت‌ها و مسائل بافت‌های تاریخی

برای دستیابی به نیازها، محدودیت‌ها و مسائل درگیر با 
بافت‌های تاریخی ایران، ابتدا با مطالعه گسترده‌ای از منابع و 
نمونه‌های برنامه‌ریزی مرمت و احیای بافت‌های تاریخی ایران، 
فهرستی جامع از مسائل و چالش‌هایی ادشده فراهم‌شد. 

منابع و اسناد مطالعه‌شده عبارتند از:
-	 سند مرمت بافت تاریخیی زد،
-	 مطالعات موردی انجام‌‌شده ازسوی سازمان نوسازی و 

بهسازی شهرداری اصفهان،
-	 بهسازی بافت قدیمک رمانشاه،
-	 مداخله در بافت مرکزی مشهد،
-	 مرمت بافت فرهنگی- تاریخی شیراز.

پس از گردآوری اين فهرست، آزمون آن با اهداف خاص 
تدوین‌شده اين پژوهش، رویکرد فعالیت‌محور مرمت بافت‌های 
تاریخی هم‌راستا با رویکردهای فضایی، مطابقت ‌داده‌شد. 
درنهایت، نتیجه چنین به‌دست آمدک ه چالش‌های بافت‌های 
تاریخی از هشت مورد، به‌صورت نیازهای بافت‌های تاریخی 
بافت‌های  محدودیت‌های  و  مسائل  باعنوان  مورد  پنج  به 

تاریخی،ک اهشی ‌افته‌است.

نیازهای بافت‌های تاریخی22

-	 پائین‌بودنیک فیت امنیت در فضاهای شهری بافت‌های 
تاریخی،

-	 پائین‌بودنیک فیت ارزش زمین در بافت‌های تاریخی،
-	 هزینه‌های بالای مرمت بافت‌های تاریخی،
-	 نبود بازارکار محلیِ قوی مطابق با ارزش‌های فرهنگی و 

اجتماعی بافت‌های تاریخی،
-	 از  فعالیتی  بهره‌وری  و  اعطایک اربری  به  بی‌توجهی 

بافت‌های تاریخی،
-	 رفتارهای مجرمانه و نرخ بالای بزهکاری در بافت‌های 

تاریخی،
-	 نبود مشارکت‌های مردمی و داوطلبانه در مرمت و احیای 

بافت‌های تاریخی،
-	 فقدان تنوع جمعیتی و فعالیتی در بافت‌های تاریخی.

مسائل و محدودیت‌های بافت‌های تاریخی23

-	 استقرار طبقات اجتماعیک م درآمد و پائین اجتماعی و 
اقتصادی در بافت‌های تاریخی.

-	 وجود تصویری منفی از شرایط زندگی در ذهن ساکنان 
بافت‌های تاریخی.

-	 تطابق و سنخیت‌نداشتن برنامه‌های مرمت با اهداف، 
معیارها و ابعاد مرمت بافت‌های تاریخی.

-	 اغلب  به ‌بیشترین مداخلاتک البدی در  توجه صرف 
برنامه‌های مرمت بافت‌های تاریخی. 

-	 بی‌توجهی به مقولات غیرکالبدی مرمت و احیای بافت‌های 
تاریخی در تصمیم‌سازی‌ها و تصمیم‌گیری‌های مرمت و 

احیای بافت‌های تاریخی. 

ماتریس تحلیلی راهبردهای عملیاتی برآورده ساختن 
نیازها، محدودیت‌ها و مسائل بافت‌های تاریخی 

1روش تحلیلی استفاده‌شده برای این ماتریس بدین‌گونه‌ است 
که هرکدام از نیازهای بافت‌های تاریخی به‌صورت تناظری 
‌کیبهکی‌، با مزیت‌ها و امکانات خوشه‌های فرهنگی و خلّق 
برخورد داده‌می‌شود. نتیجه این برخورد، ارائه راهبردی عملیاتی 
فرایند،  همین  است.  تاریخی  بافت  احیای  و  مرمت  برای 
امکانات خوشه‌ها  و  با مزیت‌ها  بافت  تناظر مسائل  درباره 
انجام‌می‌شود. برای نمایش آشکاری از چگونگی انجام چنین 
تحلیلی، تناظرهای‌کی بهکی‌، به‌شکل علایم اختصاری در 

جدول۱ نشان‌داده شده‌است.
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مزیت‌ها و ویژگی‌ها25 امکانات و پتانسیل​ها24 

خوشه های 
فرهنگی

بافت های 
تاریخی شهری

مجرمانه  رفتارهای  در  تغییر   .1 N1FP5 

فعالیت‌های  ازطریق  ضداجتماعی  و 
نوجوانان در  فرهنگی )مشارکت جوانان و 

هنرهای همگانی(. 
)تدارکات(  تأمین  گستره   .1-1 N2FP4 

1ویک فیت سازگاری برای جذب مهارت‌های 
و  بالا  سطح  افزوده  ارزش‌  بالا،  سطح 
دیگر  به‌عبارت  دانش‌محور.  فعالیت‌های 
خلّاق  مهارت‌های  با  خلّق  طبقه  تعامل 
اقتصادی  افزوده  ارزش  ایجاد  با  همراه 

مهارت‌محور. 
میراث  ازطریق  ثروت  بازتولید   .1-2
بافت‌های  فعالیتی  و  تولیدی  تاریخی 

تاریخی وک هن شهری. 
 N3FP9 2. ایجاد و تقویت نواحی مرکزی 

براساس  تاریخی وک هن شهری  1بافت‌های 
بیشتر  جذب  برای  فرهنگی  فعالیت‌های 

فعالیت و سکونت. 
از  دوباره  استفاده   .2-1  N5FP3,7

صنعتی  ی کا  مترو ساختمان‌های 
استودیوهای  استفاده  برای  پیشین 
و  هنری  و  فرهنگی  هنری،گالری‌های 

مکان‌های گردهمائی.
بخش  مشارکت  ایجاد   .2-2  N7FP8

بازآفرینی  ازطریق  داوطلبانه  و  خصوصی 
فضاها و فعالیت‌های منطبق با نیازهای روز.

بافت‌های  اقتصاد 24 ساعته در  و  اقتصاد رخدادی  پتانسیل  ارتقای  و  افزایش   .1 N1B3

تاریخی وک هن شهری.
1-1. ایجاد خیابان‌های شلوغ و امن‌تر ازطریق تحر کو سرزندگی فعالیت‌های فرهنگی. 

در  تجاری  و  مسکونی  از  اعم  مستغلات  و  املا ک بهای  ارزش  افزایش   -2  N2B1,4,5

بافت‌های تاریخی وک هن شهری.
صنایع  معنوی  و  فکری  دارایی‌های  راهبردی  مفهوم  مطرحک‌ردن  و  اعتباربخشیدن   .1-2

فرهنگی و خلّق )ازلحاظ محتوا( در اجتماعاتک سب وک ار شهری و منطقه‌ای. 
3-1. گستره تأمین )تدارکات( ویک فیت سازگاری برای جذب مهارت‌های سطح بالا، ارزش 

افزوده بالا و فعالیت‌های دانش‌محور. 
مکان‌های  و  موقعیت‌ها  شهری،  مهم  مجموعه‌های  عناصر  فراهم‌آوردن   .2  N3B6,7,9

نواحی  و  خلّق  و  فرهنگی  خوشه‌های  ازطریق  خلاقیت  شبکه‌های  ایجاد  برای  عمومی 
فرهنگی و خلّق.

1-2. ارتقای تراکم بالای )کار و زندگی(،ک اهش اثرات محیطی نظیر ترافکی، آلودگی و 
مسائل مرتبط با سلامتی. 

N4B10 3. ایجاد شغل )به‌صورت مستقیم، غیرمستقیم و عامل محرک(، ایجاد بنگاه‌های 

اقتصادی ازطریق ایجاد و راه‌اندازی بنگاه‌های جدید، گردش سرمایه و شغل و ارزش افزوده 
بالا را موجب‌می‌گردد. 

1-3. ارتقا و افزایش میزان نیروهایک ار متنوع )تنوع مهارتی، اجتماعی و قومی، نژادی و 
محلی نیروهایک ار( در بافت‌های تاریخی وک هن شهری.

2-3. آفرینش مفهوم نوین خوشه‌های فرهنگی و خلّقک ه به ارتقا و پیشرفت زنجیره تولید 
و مرتبطک‌ردن اقتصاد محلی و تولیدات محلی با ارزش‌های تاریخی صنایع و فعالیت‌های 

فرهنگی و خلّق در بافت‌های تاریخی وک هن شهری می‌انجامد.
N5B1 4. ترغیب‌به بازسازی ازطریق استفاده دوباره از نواحی تاریخی، میراثی و صنعتی در 

محتوای فعالیت‌های فرهنگی و خلّق. 
N6B3,4,5 1-4. افزایشک اربری عمومی از فضا،ک اهش وندالیسم و احساس ناامنی فضائی. 

2-4. ایجاد خیابان‌های شلوغ و امن‌تر ازطریق تحر کو سرزندگی فعالیت‌های فرهنگی. 
N7B2 5. ترغیب مشارکت‌های خصوصی – عمومی و داوطلبانه )ایجاد اقتصاد مختلط( در 

بافت‌های تاریخی وک هن شهری.
1-5. ارتقای میزان سرمایه‌گذاری )نفوذ قدرت‌بخش عمومی – خصوصی(. 

2-5. افزایش میزان مشارکت داوطلبانه و ظرفیت نهادی و سازمانی در سطح محلی. 
3-5. تقویت مشارکت‌های بخش عمومی و خصوصی و داوطلبانه. 

N8B11 6. ارتقا و تسهیل عرضه خرده‌فروشی فرهنگی در توسعه‌های مختلطک اربری‌ها و 

ایجاد تنوعک ارکردی. 
افزایش تقاضای مصرف  افزایش تنوع جمعیتی )گونه‌های متنوع جمعیتی( ازطریق   .6-1

فرهنگی( در مراکز تاریخی وک هن شهری.
2-6. افزایش تنوع جمعیتی، تجارب و پیاده‌مداری در مراکز تاریخی وک هن شهری.

3-6. بهبود شرایط محیطی ازطریق ترویج هنر همگانی در فضاهای عمومی بافت‌ها و مراکز 
تاریخی وک هن شهری.

نظیرک افه   .. و  دیده‌شدن  و  دیدن  تعاملات،  برای  غیررسمی  شبکه‌های  راه‌اندازی   .6-4
کالچه‌ها.

نیازها26

جدول1. ماتریس تحلیلی و راهبردهای عملیاتی   
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نتيجه‌گیری 
آنچه پس از بررسی​های لازم به​عنوانی افته​های پژوهش حاضر به​دست​آمد این بودک ه راهبرد نوین خوشه‌ها و 
صنایع فرهنگی و خلّق همچون راهبردی مؤثر در مرمت بافت‌های تاریخی- شهری، در بستر و زمینه‌ای تعاملی 
با  اين بافت‌ها، از منظر بسترهای فرایندی و رویه‌ای مرمت بافت‌های تاریخی و نیز نظرگاه شاخص‌هاییک فی و 
ماهوی مرمت بافت‌های تاریخی در قالب سه حوزه؛ فضایی وک البدی، عملکردی و فعالیتی و حمایت و پشتیبانی 
به ارائه راهکارها و راهبردهای عملیاتی مرمت بافت‌های تاریخی شهرها می‌پردازد. از ديگرسو، شاخص‌های تأثیرگذار 
نظام برنامه‌ریزی توسعه، نظام مالی و سرمایه‌گذاری و ارتباطات افقی- عمودی و زنجیره ارزش، در بستری هماهنگ 
و‌کی پارچه با شاخص‌های تعامل فضایی و عملکردی، سازمان فضایی و مشارکتی در زمینه شهری بافت‌های تاریخی 
به‌عنوان شاخص‌های رویه‌ای و ماهوی راهبرد خوشه‌ها و صنایع فرهنگی و خلّق به مبادله ارزش با بستر بافت‌های 
تاریخی می‌پردازند. بدین معناک ه هم خوشه فرهنگی با استفاده از مزیت‌های بافت‌های تاریخی تقویت و غنی می‌گردد 
و هم‌ اینکه بافت تاریخی با بهره​گیری از ویژگی‌ها و مزیت‌های راهبرد خوشه‌ای، بنیان‌های عملکردی و فضایی خود 
را بازآفرینی و تقویت میک​ند. در این​باره تصویر 4 بیانگر شاخص‌ها و روابط تشـریح‌شده درزمینه راهبــرد نوین 

خوشه‌ها و صنایع فرهنگی و خلّق در مرمت بافت‌های تاریخی- شهری است.

مزیت‌ها و ویژگی‌ها25 امکانات و پتانسیل​ها24 

خوشه های 
فرهنگی

بافت های 
تاریخی شهری

عه  توس به  1.ک م ک  P3,4,5FP1,5,8 

بازاریابی و برندسازی  شیوه‌های نوین 
برایک سب وک ارهای موجود و سنتی. 
1-1. مشارکت و هم‌افزایی باک سب و 
کارهای موجود و سنتی برای بالابردن 
اد  ایج و  ی  برندساز عرضه.  سطح 
فرصت برای مصرف و تنوع تجارب در 

بافت‌های تاریخی وک هن شهری.
ات  تصمیم ر  ب تأثیرگذاری   .1-2

سرمایه‌گذاری‌های داخلی. 
انات  امک قای  ارت و  افزایش   .1-3
)روبناهای( فرهنگی و فضاهایک اری 

در توسعه‌هایی باک اربری مختلط. 
4-1. هویت میراثی،تمایزات محلی. 

برای  بازاری  سودمند  رقابتی  فرصت‌های  و  متمایز  برند   کی   ایجاد  .1  P1B3,4

بافت‌های تاریخی وک هن شهری.
1-1. توسعه سرمایه انسانی و اجتماعی، مهارت‌ها، اطمینان و اعتماد اجتماعی و 

توسعه شبکه‌های اجتماعی فرهنگی.
P2B8 2. ارتقای سطح مصرف ساکنان و گردشگران ازطریق فعالیت‌های فرهنگی 

)توریسم فرهنگی و هنری(. 
1-2.ک م کبه توسعه شیوه‌های نوین بازاریابی و برندسازی برایک سب وک ارهای 

موجود و سنتی. 
2-2. ایجاد کی ادرا کمتمایز از هویت محلی و منطقه‌ای و برند محصولات )ادرا ک

هویتی شهر – منطقه‌ای(.
3-2. ایجاد تغییر مثبت در احساس ساکنان از محیط خود.  

4-2. ایجاد تحول در تصویری ا اعتبار مکانی ا گروهی از مردم. 
فعالیتی،  تنوع  باعث  تاریخی  بافت  در  ارزش  زنجیره  ایجاد   .3  P3,4,5B1,11

اجتماعی و اقتصادی در حوزه‌های جمعیتی، فضایی وک ارکردی می‌شودک ه خود 
موجد ارزش افزوده و جابه‌جایی لایه‌های جمعیتی می‌شود.

مسائل و 
محدودیت‌ها27

ادامه جدول1. ماتریس تحلیلی و راهبردهای عملیاتی   
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تصویر4. زمینه تعاملی و راهبردهای عملیاتی بافت و خوشه )نگارندگان(.

پی‌نوشت

1- Fordism
2- Post-Fordism
3- Regeneration
4- Urban Renaissance
5- Paradigm Changes
6- Culture-Based Urban Development
7- Sheffield
8- Manchester
9- Temple Bar
10- Dublin

 
 فرهنگي و خلاق در مرمت بافتهاي تاريخي شهري راهبرد نوين خوشه ها و صنايع

ويه
ي ر

 ها
ص

شاخ
 اي

وي
ماه

ص 
شاخ

 

يت
 مز

ي،
ريخ

ت تا
باف

رها
ست

 و ب
لات

عام
ا، ت

ه
 

 ريزي توسعهنظام برنامه

 نظام مالي و سرمايه گذاري

 عمودي، زنجيره ارزيش -ارتباطات افقي

هاي بافتاي و تاثيرپذيري و تأثيرگذاري متقابل راهبرد خوشه
 هاي تاريخي شهريتاريخي، راهبردهاي عملياتي مرمت بافت

عملكردي با زمينه شهري-تعامل فضايي

سازمان و ساختار فضايي

هاي مختلفمشاركت گروه

     

حمايت، 
 پشتيباني و
 مشاركت

عملكردي 
 و فعاليتي

فضايي و 
 كالبدي
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11- Creative Industries
12- Hegemony 
13- Contents
14- UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development)
15- Michael Porter
16- Charles Landry 
17- Richard Florida
18- Creative Class
19-  Allen.j. Scott

20- مایکل پورتر سال 1990م. در نظریه خوشه‌های صنعتی خود، ارتباطات درون​خوشه‌ای، تعاملات میان بنگاه‌ها درون کی خوشه و بنگاه‌های 
مرتبط و همچنین ارتباط با واحدهایR and D یعنی تحقیق و توسعه را از اصول اساسی در موفقیت کی خوشه برشمرد.

21- Benefits, B
22- Needs, N
23- Problems, P
24- Facilities and potentials
25- Benefits
26- Needs
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An Investigation the of Cultural and Creative 
Clusters and Industries in the Restoration
of Historical Urban Textures 

Mahmud Mohammadi* Younes Changalvaiee**

Abstract 

Historical urban textures are valuable recourses which are considered as cultural 
properties of cities and countries. The large amount of planning interventions for 
restoration of these textures shows their important role in presenting an attractive image 
of cities. Considering a great amount of these planning interventions related to restoration 
of historical urban textures indicates that there is a mono-dimensional approach to do 
so which means that physical aspects have had an important status in the planning of 
restoration of historical urban textures while functional aspects have been neglected. With 
the aim of presenting a new approach to the restoration of historical urban texture, this 
paper tries to describe and extend the general strategy of creative and cultural industries and 
clusters for restoration of historical urban textures. Using descriptive-analytical method 
and taking an interdisciplinary approach, this paper proceeds to present developmental 
indices of cultural clusters in the form of benefits, facilities, and potentials. Exploring the 
documents of restoration and renovation plans of Iranian historical textures, the needs, 
restrictions and problems of such plans are proposed at last. Doing different kinds of pair 
comparison between the needs and problems of historical urban textures and benefits and 
potentials of cultural clusters, the used analytical model in this research aims to present 
operational strategies for restoration of historical urban textures.

Keywords: Restoration, Historical urban texture, Cultural and creative industries, Cultural  
                    and creative clusters.
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